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AGRUPAMENTO DE ESCOLAS GIL EANES
Escola Secundaria Gil Eanes
Ano letivo 2018-2019
MATRIZ DA PROVA DE APTIDAO PROFISSIONAL (PAP)
CURSO PROFISSIONAL TECNICO DE MARKETING

Nivel: 4

1- Perfil de desempenho

A prova de aptiddo profissional (PAP) do Curso Profissional Técnico de Marketing
consiste na apresentacao e defesa, perante um Juri, de um projeto no ambito Plano
Estratégico de Marketing de determinado(s) produto(s) e/ou servigo(s), tendo por
base um trabalho prévio de planeamento e de anadlise real das necessidades do
mercado, a partir do qual, o aluno fixa objetivos e desenvolve um conjunto de
estratégias de marketing-mix, bem como as a¢des simuladas e/ou as a¢des praticas
para a implementacdo desse plano e propde um modelo de monitorizagdo,
avaliacdo e controlo dos respetivos resultados promocionais, de acordo com os
objetivos da politica de gestao de marketing.

Os produtos construidos e desenvolvidos ao longo do ano letivo e o relatério final -
consubstanciado no Plano Estratégico de Marketing, no qual o aluno apresenta a
sua apreciacdo critica - devem refletir os saberes e as competéncias técnicas,
cientificas e profissionais adquiridas e consolidadas ao longo do curso, numa
perspetiva transdisciplinar, quer nas dareas técnicas de Analise de Mercado,
Marketing, Comunicacdo e E-Marketing, quer integrando as competéncias
adquiridas em todas as areas/ disciplinas da componente geral e especifica. Neste
processo, o aluno deve promover efetivamente, pelo menos, uma parceria com
uma empresa ou instituicdo do meio local, regional ou nacional.

Em suma, neste projeto, o aluno demonstra as capacidades de comunicacdo
assertiva, de selecdo, de criatividade, de inovacdo, de analise critica, de sintese e de
intervengdo em contexto real, com base em valores pessoais e socioculturais.
Demonstra, ainda, o sentido da responsabilidade, a autonomia e o empenho em
todas as fases do projeto, desde a sua concegao e elaboragado, até a fase final de
execucgao e avaliagdo do mesmo e nos eventuais ajustamentos e adaptagdes que o
aluno pondere como sendo adequados ao cumprimento pessoal dos objetivos da
PAP.
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Tipo de Prova

Apresentacdo oral / briefing, perante o Juri, com recurso a modelos de simulagdo
e/ou de aplicagdo pratica das técnicas de marketing para a promoc¢do do(s)
produto(s) e/ou dos servigo(s), em contextos concretos de interveng¢do a escala
local.

Material

Computador; projetor; mesa (ou outro suporte) para exposicdo dos produtos de
merchandising criados pelo aluno, no ambito do plano de marketing.

Duracao
Apresentacgao final — 20 minutos
Defesa — 25 minutos

Critérios gerais de classificagao

ApOds a apresentacdo e defesa do projeto pelo aluno, o Juri de Avaliagdo, na posse
do relatério do projeto, do relatério do professor orientador e da ficha de
observacdo do aluno, avaliara e classificard o projeto com incidéncia nos seguintes
parametros:

- Produto — 45%

- Relatério final - 20 %

- Pratica simulada -15 %

- Apresentacao—20 %

A avaliagdo serd atribuida segundo uma escala de 0 a 20 valores;

A avaliacdo da pratica simulada sera proposta pelo professor orientador do projeto;
A aprovacdo na PAP é obtida com a classificagdo igual ou superior a 10 valores.

Recomendagdes

- 0 aluno tem que entregar ao Professor Orientador o seu projeto e o relatério final,
com o respetivo nimero de exemplares para os elementos do Juri de Avaliagao, até
ao dia 31 de maio de 2019;

- Solicitar por escrito, com a devida antecedéncia, a requisicdo dos materiais e/ou
equipamentos escolares a utilizar durante a apresentacgao;

- Apresentacdo pessoal cuidada e formal;

- Comparecer 30 minutos antes do inicio da hora marcada, para a organizacao dos
materiais e conteldos a apresentar.



